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Бюлетень включає статті з періодичних видань, які стосуються теоретичних та практичних питань з маркетингу, інтернет-маркетингу, а також – маркетингових досліджень, реклами, бренду та логістики.
Матеріал з періодичних видань за 2015 р. розміщений в алфавітному порядку. Бібліографічний опис документів подано згідно ДСТУ 7.1-2006 «Бібліографічний опис. Загальні вимоги та правила складання».
Бюлетень рекомендований студентам економічних спеціальностей, які вивчають даний предмет, а також аспірантам та викладачам.
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